CONTEUDO TELEVISIVO DO BRASIL DOS ANOS 90

Uma analise sobre seus impactos na formacao dos adolescentes da época

Rafaele Cavalcante Dias Gomes!
Suzana Coelho Conceigéo?

Resumo: Esta pesquisa bibliografica baseia-se na andlise do conteudo televisivo dos
anos 90 no Brasil, no que se refere a comportamentos sociais inadequados para com
minorias, afim de investigar tipologias de conteudos disseminados em locais como
programas de tv, filmes, propagandas televisivas, telenovelas e etc, e como podem
ter afetado o desenvolvimento da sociedade e sua visdo de mundo, cultura,
comportamentos, formagdo na consciéncia politica, sua relagdo com as minorias,
preconceitos, corpo, sexualidade e cultura linguistica. Apos analise bibliogréafica dos
contelidos televisionados, sera possivel determinar que os conteudos televisivos
tiveram relacdo com a visdo da sociedade jovem-adulta nos dias de hoje.
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Abstract: This bibliographical research is based on the analysis of television content
from the 90's in Brazil, regarding inappropriate social behaviors towards minorities, in
order to investigate typologies of content disseminated in places such as TV shows,
movies, television advertisements, telenovelas, etc., and how they may have affected
the development of society and its worldview, culture, behaviors, formation in political
consciousness, its relationship with minorities, prejudice, body, sexuality, and linguistic
culture. After bibliographic analysis of the television contents, it will be possible to
determine that the television contents have had a relationship with the vision of the
young-adult society today.
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1. INTRODUCAO

Ao longo dos anos nota-se que a sociedade brasileira esta comecando a pensar mais

na igualdade de género.

O Brasil tem um longo caminho a percorrer, porém as mudancas de uns anos para ca
ja podem ser percebidas, como é o caso dos programas televisivos. Sabe-se da
influéncia que a televisao tinha sobre a sociedade nesta época, pois eram quase que
a Unica fonte de entretenimento da familia. Com isto, as televisfes se popularizaram
e junto delas os programas de entretenimento.
A midia tem oferecido, predominantemente, representacdes hegeménicas
para problematizar a questdo das diferencas e para determinar que certos
modelos de ser, sejam produzido s e circulem socialmente, sustentando o
marketing de produtos e ideias. (HALL, 1997).
A maioria das emissoras de TV nos anos 90 reproduziram incansavelmente os mais
diversos esteredtipos possiveis como, por exemplo, racismo, homofobia, machismo,
patriarcado, dentre outros. Segundo Patricia Hill Collins e Winnie Bueno (2019), as
imagens de controle séo utilizadas por grupos dominantes para enfatizar violéncias

contra grupos minoritarios, aprofundando as estruturas de poder afim de manté-las.

Esta pesquisa teve como questdo norteadora a seguinte problematizacdo: Quais 0s
principais reflexos e impactos do contetdo abordado na TV brasileira na década de
90 na formacdo dos adolescentes da época? O objetivo geral da pesquisa € de
analisar os principais reflexos e impactos do contetdo abordado na TV brasileira na
década de 90 na formacdo dos adolescentes da época. Ja os objetivos especificos
sdo: Conhecer o conteudo televisivo do Brasil da década de 90, analisar o perfil dos
adolescentes da década de 90 e discorrer sobre o0s principais reflexos e impactos do
conteudo televisivo do Brasil da década de 90 na formacdo dos adolescentes da

época.

A sociedade capitalista da televisdo brasileira pouco se importava, e ainda ndo da a
devida importancia, com questdes sociais, haja vista o desrespeito e desinformacao
disseminados. Este padrdo acabou por normalizar a violéncia e discriminacdo contra

minorias, ja que o unico foco era qual emissora estava a frente na audiéncia.



A sociedade capitalista requer uma cultura baseada nas imagens. Ela
necessita fornecer uma ampla quantidade de entretenimento, de forma a
estimular o consumo e anestesiar os danos causados a determinadas classes
sociais, racas e sexo. Além disso, ela também necessita reunir uma ilimitada
guantidade de informacdes para melhor explorar os recursos naturais,
aumentar a produtividade, manter a ordem, fazer guerra e dar emprego aos
burocratas. [...] A produgdo de imagens também fornece uma ideologia
dominante. A mudanca social é substituida por uma mudanca nas imagens.
A liberdade para consumir inUmeras imagens e produtos é equiparada a
liberdade em si. O estreitamento entre liberdade de escolha politica e
liberdade de consumo econdémico exige um consumo e uma producdo de
imagens ilimitadas. (SOTANG, 2004, p.57).

Este estudo esta dividido em introducéo, onde foi discorrido brevemente sobre o tema
e as principais inquietagdes que embasaram a pesquisa, a revisao de literatura, onde
serdo apresentados dados obtidos através das pesquisas bibliogréficas, permitindo
expor as probleméaticas e apontar como estas ndo sdo mais aceitas pela sociedade
nos dias atuais, seguido do método utilizado e, por fim, os resultados obtidos e as

consideracdes finais da autora, finalizado com as referéncias bibliograficas.

2. REVISAO DE LITERATURA

Serdo analisados os principais contetdos de entretenimento reproduzido na TV
brasileira, durante a década de 1990, e seus possiveis reflexos e impactos

psicossociais na formacéo dos adolescentes da época.

2.1. O contelido televisivo de entretenimento no Brasil da década de 90

Segundo levantamento do IBGE, de 1992 a 1999, houve um aumento de 13,61% no
namero de domicilios com aparelho de televisao, chegando a 88,23% de domicilios
com posse no ano de 1999 (IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios
1992/1999).

Domicilios particulares permanentes, por posse te televisao

Periodo Tem Nao tem
1992 74,62 25,34
1993 76,49 23,45
1995 81,82 18,13



Domicilios particulares permanentes, por posse te televisdo

Periodo Tem N&o tem
1996 85,18 14,77
1997 86,88 13,09
1998 88,08 11,84
1999 88,23 11,7

Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 1992/1999

Na década de 90 houve o inicio da distribuicdo de TV por assinatura, enquanto que
as emissoras buscavam indices cada vez mais altos no IBOPE, onde os programas
de entretenimento tinham grande local nas televisées das familias, em contrapartida,

segundo o PNAD 2001, o numero de domicilios com radio diminuiu.

Grandes emissoras reproduziam seus programas de entretenimento aos finais de
semana, 0 que acabava sendo um atrativo de entretenimento ao povo. Falas
machistas, piadas homofébicas, sexualizacao e objetificacdo da mulher, programas
infantis com conteudo ndo apropriado para criangas, dentre outros. Com o aumento
da faixa etéria de jovens e adolescentes nas familias, aliado ao baixo nimero de
televisbes por domicilio, o publico jovem e majoritariamente masculino (IBGE 2000 -
p. 42)

2.1.1. Programa Domingo Legal
Consistia em um programa dominical de entretenimento voltado para a familia, com
quadros de sucesso, como “banheira do Gugu”, “boquinha da garrafa”, “prova dos
batimentos cardiacos”, entre outros, onde ocorria uma hiperssexualizagao do corpo
feminino como forma de entretenimento onde, por diversas vezes, as mulheres tinham
seus corpos expostos, analisados, invadidos ou simplesmente utilizados como

enfeites de palco.

2.1.2.Apresentacdes Musicais
Diversas apresentacfes musicais aconteciam em programas infanto-juvenis, e boa
parte destes contavam com plateia. Por diversas vezes durante esses programas

pode-se notar letras de duplo-sentido, coreografias obscenas, dangarinas com roupas



inapropriadas a um programa infanto-juvenil, e até mesmo letras explicitamente

sexuais cantadas em inglés.

2.1.3.Programa “H”
Apresentado por Luciano Huck e voltado para o publico jovem, o programa exibia a
“Tiazinha”, mulher que foi simbolo sexual dos anos 90. Sempre sensualizando em
frente a uma plateia formada por jovens e adolescentes, a sociedade abragcava como
normal, e talvez até indispensavel, a hiperssexualizacdo feminina como forma de

entretenimento.

2.1.4.Momentos sensacionalistas e politicamente incorretos
Para além da exagerada exploracao do corpo feminino, a industria de entretenimento
explorava os mais diversos temas, onde tudo girava em torno de alcancar a maior
audiéncia. Dentre as exibicdes, a TV brasileira chegou a exibir um suicidio ao vivo
durante o jornal “Aqui agora”, da emissora SBT, em 1993. Além do sensacionalismo
exacerbado, ndo era dificil encontrar momentos de constrangimento da imagem visual
de pessoas, como foi exemplo da ridicularizacdo de um garoto menor de idade
portador de sindrome de Seckel no programa do Faustdo na emissora Globo, em
1996, bem como diversas participagdes do humorista “ET” durante exibicbes do

programa “Domingo Legal”, do SBT.

2.1.5.0 “Politicamente incorreto”
Revendo alguns videos de trechos de programas exibidos durante os anos 90, logo
pode-se perceber que simplesmente ndo existia politicamente incorreto, tudo era
permitido na corrida pela maior audiéncia. Racismo sequer era visto como uma
guestao, pois via-se desde piadas no “Casseta e Planeta”, até os papéis em novelas,
onde pessoas negras apenas interpretavam escravos ou servigais, hunca em locais
de poder. Também é possivel notar tracos fortes da cultura patriarcal enraizada nos
diversos tipos de conteudo exibidos na televisdo, mas isto também ndo era um
problema aos olhos dos brasileiros, por era exatamente daquela forma que a nossa
sociedade funcionava. Piadas homofdbicas, com pessoas com deficiéncia e qualquer

tipo de discriminagcéo pareciam fazer parte da rotina, era apenas um “humor acido”.



[...] o efeito da televisdo em sua audiéncia € uma sensacado temporaria de
elacdo e bem-estar, mas ela promove o abuso e efeitos destrutivos a longo
prazo, que erodem as faculdades basicas, incluindo a capacidade de pensar
independente e criticamente (CASHMORE, 1998, p.37).

2.1.6.A figura da mulher nas telas
Ao longo dos anos 90 a industria de entretenimento abusou do uso da imagem da

mulher nos mais diversos ambitos, através das “imagens de controle”.

As imagens de controle sao a dimensao ideolégica do racismo e do sexismo
compreendidas de forma simultanea e interconectada. S&o utilizadas pelos
grupos dominantes com o intuito de perpetuar padrdes de violéncia e
dominagdo que historicamente sdo constituidos para que permanecam no
poder. As imagens de controle aplicadas as mulheres negras sao baseadas
centralmente em esteredtipos articulados a partir das categorias de raga e
sexualidade, sendo manipulados para conferirem as inequidades
sociorraciais a aparéncia de naturalidade e inevitabilidade. (BUENO, 2019).

Nas novelas, as mulheres negras eram retratadas, em sua maioria, interpretando
papéis de escravas, mucamas, empregadas domésticas entre outros, mas nunca em
situacdes de poder. A mensagem que era passada era de que a mulher negra nédo
poderia fazer parte da alta sociedade, que apenas servia como amante e servical, e
ndo como uma possibilidade de parte da familia da alta sociedade.

A producao de um discurso sobre raca que questione a branquitude seria uma
mudanca de rumos bem legal. Seria interessante se todos os brancos que
vivem dizendo aos negros o que pensam sobre a negritude tomassem
consciéncia da branquitude. (HOOKS, 2019).

A padronizacdo do corpo da mulher, a imposicdo do corpo magro, malhado e de
cabelos lisos também era bem presente na TV, onde pele clara, corpo magro e cabelo
liso eram sinbnimos de beleza, e até os dias de hoje, mulheres lutam em busca de

libertacao de padrdes.

Foi com o passar do tempo que a mulher comecou a fazer parte mais efetiva
da sociedade e, com isso, tornou-se protagonista de lutas pelo
reconhecimento de seu papel. Como resultado, vem, ano apds ano,
modificando sua imagem e seu papel social, ocupando um espaco cada vez
maior, marcando um posicionamento préprio na familia, na sociedade em
geral e no trabalho. (SAMARAO, 2007).



2.2. O perfil dos jovens e adolescentes nos anos 90

Segundo IBGE 2000, o numero de jovens entre 15 a 19 anos aumentou entre 0s anos
de 1992 e em todas as grandes regides do Pais, enquanto que o numero de criancas
de até 14 anos diminuiu, no mesmo periodo. Houve ainda um aumento na procura por

escolarizagdo, mesmo entre jovens que estudam e trabalham.

Essa geracdo é marcada pelo pragmatismo e autoconfianga nas escolhas, e
busca promover a igualdade de direitos e de justica em suas decisdes.
(OLIVEIRA, 2009, p. 63).

Esse crescimento pode ser explicado, em parte, por conta do aumento da matricula
no segundo grau em todos os Estados, bem como oferta de cursos noturnos para
educacdo juvenil. Este fato se deu pela publicacdo de algumas leis, como a
Constituicao de 1988, trazendo em seu artigo 208 do capitulo Ill: “O dever do Estado
com a Educacao sera efetivado mediante a garantia de: Inciso VI - oferta de ensino

noturno regular adequada as condi¢gbes do educando. ”

Além da inclusdo da obrigatoriedade de o Estado garantir a qualidade do ensino
noturno, no ano de 1990 foi publicado o Estatuto da Crianca e do Adolescente e em

1996 foi sancionada a Lei de Diretrizes Basicas da Educacao, garantindo:

Art. 1°. A educacgdo abrange os processos formativos que se desenvolvem na
vida familiar, na convivéncia humana, no trabalho, nas instituicdes de ensino
€ pesquisa, hos movimentos sociais e organiza¢des da sociedade civil e nas
manifestacdes culturais.

81° Esta Lei disciplina a educacdo escolar, que se desenvolve,
predominantemente, por meio do ensino, em instituicdes culturais.

§2° A educagéo escolar dever vincular-se ao mundo do trabalho e a pratica
social.

Com as mudancas legislativas, tornou-se possivel para os jovens trabalhar em tempo
integral e estudarem no periodo noturno, haja vista que grande parte dos jovens
brasileiros necessitavam trabalhar e, por muitas vezes, acabavam por abandonar os

estudos, pois ndo conseguiam conciliar estudo e trabalho.

Ainda no mesmo periodo, percebe-se que as familias s&o, majoritariamente,
compostas por casais com filho (IBGE 2000. Paginas 218-220) e com renda mensal
de até dois salarios minimos, ao mesmo tempo que se percebe 0 aumento no nimero
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de familias compostas por mulheres sem cénjuge e com filhos. De um modo geral, a
desigualdade na renda familiar colocava o povo brasileiro em dificil situacéo

financeira, restringindo o acesso de qualidade a educacéo, cultura e saude.

Com o incentivo a educacéao, jovens nascidos nos anos 80 e 90, conhecidos como
“geracao Y”, desenvolveram uma maior consciéncia sobre a importancia da educagao
na formacao individual, o que resulta em jovens com maior entendimento de questdes
sociais, responsabilidade ambiental, pensamento inovador, entre outros. TAPSCOTT
(2009) destaca alguns conceitos essenciais para compreender a geracao Y: liberdade,
customizacao, integridade, colaboracao, entretenimento, velocidade e inovacdo. Na
década de 90, o avanco dos meios de comunicacgdo e a revolucdo da internet foram
responsaveis pelo encurtamento das distancias e flexibilizacdo das jornadas de
trabalho, o que permitiu que as carreiras deixassem de se limitar as fronteiras da
organizacédo (SILVA et al., 2011).

2.3. Possiveis reflexos e impactos da TV na formacdo de jovens e

adolescentes

Como apresentado anteriormente, a televisdo incorporava boa parte da rotina de
entretenimento da familia dos anos 90, mas como 0 que passava nas telas pode ter
influenciado nas mentes jovens? Ela é fonte de diversas informacdes, lancadas a
qualquer hora e com uma linguagem simples, consegue atingir um nimero grande de

pessoas.

Obviamente, publicos diferentes assistem a televisdo de diferentes maneiras.
Para alguns, ela nhada mais é do que uma colagem fragmentada de imagens
gue apenas intermitentemente as pessoas véem ou ligam com aquilo que
veio antes ou depois. Hoje em dia, muitos individuos usam dispositivos que
Ihes permitem ir percorrendo os programas, pulando e um canal para outro
ou simplesmente dando um “véo rasante” para “ver o que esta rolando” e
acompanhar o fluxo desconexo de imagens. Muitos individuos que assistem
a programas inteiros se atém simplesmente a superficie das imagens,
enquanto programas, anuncios, intervalos comerciais, etc. vao fluindo de um
para outro e afogando o significado no jogo de significantes desconexos.
Muitas pessoas ndo conseguem lembrar 0 que viram na noite anterior ou
fazer um relato coerente da programacao da noite anterior. (KELLNER, 1995.
p.303).

Ainda segundo Kellner, as pessoas passam de canal em canal, sem discernir o que

estéo, de fato, assistindo. Mas € ai que se torna um problema, um individuo pode néao
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se lembrar exatamente do que assistiu na TV na noite passada, mas 0s vicios de
linguagem, cultura, habitos e ideologias permanecem nas mentes, principalmente de
jovens que ainda estdo moldando seu carater. “A televisao fascina porque corporifica
a cultura que representa. Num sentido genuino, a televisdo € a cultura hoje:
caprichosa, sem moderacdo e absorvida por uma devocdo quase religiosa ao
consumo” (CASHMORE, 1998, p.11).

Ndo se pode desconsiderar que a midia televisiva, por si sO, ndo apenas cria
esteredtipos, ela reproduz o que é familiar a populacéo, ou seja, reflete o que € visto
na sociedade, a ponto de criar um vinculo com o telespectador. Isso acaba se
tornando uma grande problematica, pois a mente humana tende a reproduzir
comportamentos que vé em seus similares, entdo, no que se tornaria um jovem em
formacdo assistindo aos conteudos da forma como foram expostos durante toda sua

fase de transicdo da infancia para a vida adulta?

A TV parece ser uma representacdo perfeitamente natural da realidade: uma
janela para o mundo. Mas a abordagem dos estudos culturais insiste em que
arazdo pela qual as imagens e os sons da TV parecem tao naturais é porque
suas mensagens sdo codificadas num quadro de referéncia muito familiar.
(CASHMORE, 1998, p.59).

Mesmo com surgimento da internet, disponibilizada no Brasil em 1994, a instabilidade
econdmica no pais ndo permitia que grande parte da populacéo tivesse acesso e,
portanto, a televisao continuara como grande fonte de entretenimento. Neste periodo
surgiram muitos programas televisivos, videogames, filmes, séries, noticiarios,
novelas e etc., mas como estes materiais podem ter influenciado na formacao dos
jovens? Uma caracteristica marcante das pessoas da geracdo Y € que aceita a
diversidade, convive muito bem com as diferencas de etnia, sexo, religido e

nacionalidades em seus circulos de relagéo (LOIOLA, 2009).

Enquanto que para adultos a televisdo € apenas uma forma de entretenimento, para
jovens em processo de desenvolvimento intelectual e social € uma forma de conhecer
o mundo e formar valores. A televisdo, como grande forma de entretenimento durante
os anos 90, se destaca por seus contetdos inapropriados e acabou por normalizar a
exploragdo negativa de tantas questbes sociais, tais como machismo, homofobia,

racismo, transfobia, dentre outros. Segundo Olmos (2003) e Silva (2005), os aspectos
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negativos dos meios de comunicacdo sdo0 nocivos ao desenvolvimento do
adolescente, pois ndo estimula a capacidade de pensar, de estabelecer relacdes e
fazer dedugbes; apenas vende produtos, ideais e atitudes, criando uma dependéncia

baseada no consumo e na violéncia.

Strasburger (1999), também, indica no seu estudo que 0s meios de comunicacao
transmitem informagdes e moldam as atitudes sociais, pois influenciam as percep¢des
do comportamento e da realidade social do espectador, ditando regras de
comportamento sexual aos adolescentes, 0s quais veem a si mesmos de maneira

egoceéntrica.

Segundo Olmos (2003):

O problema da qualidade da TV esta na oferta, ndo na demanda. Se o que é
oferecido nesse mesmo horario na TV aberta é semelhante em quatro canais,
a crianca fica sem opc¢éo. A TV é uma fonte de educacao que pode facilitar
muito a vida das pessoas, pode, inclusive, formar cidadaos melhores.

E ainda:

Os pais tém um papel fundamental. Eles podem, por exemplo, traduzir para
a crianga os contetidos da TV. E importante ressaltar aos pais do adolescente
gue a dependéncia da TV pode provocar ou agravar na crianca a dispersao
da atencdo e a dificuldade de concentracdo, diminuicdo do exercicio de
pensar, respostas estereotipadas, tendéncia a condutas de imitacdo e
submissdo, diminuicdo da capacidade critica, atitude apatica, passiva, na
medida em que esta acostumado a que o televisor entretenha, dificuldade
para ordenar o pensamento, falta de concentracdo dos fatos: passa de um
para outro sem conseguir estabelecer ligacdes (em ritmo de videoclipe),
tendéncia para a inércia, para um certo isolamento, falta de iniciativa,
dificuldade de fazer tarefas que “dao trabalho”, desinteresse pelo que nao
tenha alto grau de estimulacdo externa, inibicdo da curiosidade e da
criatividade, retardamento e inibicdes do desenvolvimento.

Percebe-se que os jovens absorvem para si boa parte do conteddo advindo da
televisdo, portanto, esta é formadora de carater, tanto para o bem, quanto para o mal.
O que os jovens assistiram durante os anos 90, junto a sua formacédo educacional
familiar, definiriam se o que assistiram 0s tornou preconceituosos ou com consciéncia

social aprimorada, enxergando os absurdos reproduzidos na TV.
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3. METODO

A presente pesquisa teve como base tedrica metodoldgica o enfoque de pesquisa
dialética, pois se faz necessario & explanacéo histérica dos assuntos abordados, como
também os desafios enfrentados para sua efetivacdo de forma eficaz da pesquisa em
guestao, que tem como objeto de estudo o conteudo televisivo do Brasil da década de
90.

Dessa forma, a presente pesquisa busca apreender a influéncia do contetdo televisivo
entre os anos de 1990 e 1999 e sua influéncia sobre a sociedade, analisando o seu
significado na expressdo das relacdes humanas. Assim, sob uma perspectiva
dialética, a busca foi trazer com maior clareza possivel o contetdo propagado na TV
durante o periodo abordado. Com isto, pretende-se analisar como a TV contribuia na
visdo da sociedade sobre diversos temas sociais, tais como: racismo, homofobia,

feminismo e direitos das mulheres, machismo, sociedade patriarcal, dentre outros.

A fim de alcancar o objetivo geral deste trabalho que € analisar os principais conteidos
abordados na TV brasileira na década de 90 na formacao dos adolescentes da época,
e 0s objetivos especificos: Conteudo televisivo de entretenimento no Brasil da década
de 90, descrever o perfil dos jovens e adolescentes nos anos 90 e possiveis impactos
psicossociais da TV na formacéao de jovens e adolescentes, a pesquisa se configura
quanto aos objetivos, como uma pesquisa exploratéria que possibilita maior
conhecimento sobre o tema e proporciona maior aprofundamento sobre as questdes

relacionadas a probleméatica que envolve o conteudo televisivo do Brasil dos anos 90.

Quanto aos procedimentos, trata-se de uma pesquisa bibliografica e documental,
onde é possivel a partir da coleta dos dados analisar materiais ja elaborados com base
em fontes bibliograficas que possibilita analise de diversas ideologias acerca do
problema suscitado, a partir de leituras e analises dos seguintes autores: Winnie
Bueno, Bell Hooks, Stuart Hall entre outros e fonte de dados do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatisticas).

Quanto a forma de abordagem a pesquisa caracteriza-se como qualitativa pois
permite retratar a realidade de uma forma ampla, observando as dimensdes presentes
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no problema possibilitando assim encontrar novos aspectos com relagdo ao marco

tedrico da tematica pesquisada.

4. RESULTADOS E DISCUSSOES

Ao longo do estudo foi possivel notar que a televisdo nos anos 90 possuia grande
influéncia como meio de comunicacdo e entretenimento na sociedade brasileira,
portanto, pode-se dizer que seu conteudo politicamente incorreto influenciou na mente
pensante dos jovens da época. Essa influéncia foi positiva ou negativa? Ao longo dos
anos podemos ver uma notéria mudancga nos contetdos disponibilizados nos canais,
uma preocupacdo a mais da midia com questdes sociais, onde cada dia mais as
emissoras sdo cobradas por posicionamentos que hoje em dia ndo sdo mais aceitos

como naturais.

5. CONSIDERACOES FINAIS

E um fato que o tipo de contetido exibido nos anos 90 ndo é mais aceito nos dias
atuais, mas ainda esta presente em diversos momentos na TV, porém de forma mais
sutil, por assim dizer. Hoje boa parte da sociedade olha para tras, revé conteudos de
sucesso dos anos 90 e ja consegue problematizar e entender acerca das questfes
sociais envolvidas em certos momentos. Em uma visdo otimista, € possivel pensar
gue toda a midia escrachada dos anos 90 servira para abrir os olhos da sociedade e
ajudar a identificar questfes sociais importantes a serem discutidas, modificadas e

problematizadas por todos.

Através desta pesquisa foi possivel estabelecer parametros acerca do tipo de
conteudo exibido na televisdo durante o periodo abordado, onde o objetivo geral era
de analisar os principais reflexos e impactos psicossociais do contetudo abordado na
TV brasileira na década de 90 na formacdo dos adolescentes da época, onde foi
exposto o perfil dos jovens, do conteudo televisivo, bem como os possiveis reflexos
na formacgéo adulta. Com isto, os objetivos estabelecidos foram alcancados, sendo

possivel tracar uma linha de pensamento critico acerca do assunto.
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